PIACKUTATAS ES AGRARREKLAM!

A MEZOGAZDASAGI  TERMELES  soran  felmeriilt  problémak
tudomanyos megvizsgalasanak s az eredmények népszerii-
sitésének  sziikksége mar a  XVIII. szdzad végén  tudomanyos
intézeteket ~ és  szakiskoldkat  hivott  életre.! Az  azdta  eltelt
masfél évszazad alatt a mezOgazdasagi szakoktatds fejlédésében két
olyan korszakot lehet megkiilonboztetni, amelyekben a szakoktatés
eltérd iranyelveket tartott szem el6tt. A mult szdzad folyaman a
mezdgazdasagi tudomanyok miivelésében inkdbb a mezOgazdasagi
termelés  technologiai  szempontbol  torténd tudoményos  vizsgalatan
volt a hangsialy, s a leszlirt eredményeknek mnépszerisitésére csak
kisebb stlyt helyeztek. Ez az irany Aaltaldban a habortig, az eurdpai
orszagokban pedig a habori Dbefejezéséig tartott. FEzideig a fold-
miveléssel foglalkozd agrarlakossag fiatal generacigjanak viszonylag,
de abszolut értelemben is csak elenyészéen kis hanyada keriilt mezo-
gazdasagi szakiskolakba és nyert szakképesitést. A mezdgazdasagi ter-
melés pedig sziikségszerien — eltekintve néhany nagyilizemtdl —
a hagyomanyok és sok esetben a helyteleniill magyarazott tapasztalatok
alapjan folyt. Az amerikai mezdgazdasdgnak a habora eldtt és a habort
alatt tortént enormis kibdviilése, majd az ¢éles verseny, ami a hadat
viselt eurdpai orszagok gazdasagi reorganizalodasa utan bekdvetkezett,
arra késztette az amerikai szakkoroket, hogy a mezOgazdasagi szak-
oktatast széles alapokra helyezzEék, mert ez tton Ilattdk elérhetdnek a
rentabilis mezégazdasagi termelést és azt, hogy a termelés a piacok
mindenkori koévetelményeihez tudjon majd igazodni. Az lett a feladat,
hogy az agrarlakossag fiatal generacigjat a kiillonbozé foka mezo-
gazdasdgi  szakiskoldkban a  szakszerli foldmivelés, allattenyésztés,
iizemvitel, stb. feladataival megismertessék. A habora el6tti rend-
szerrel szemben tehat az lett a torekvés, hogy az agrarnépesség széles
rétegeit mezdgazdasagi szakoktatdsban részesitsék, s ez a habora ota
eltelt masfél-két évtized jelenti a mezOgazdasadgi szakoktatds 1j, maso-
dik korszakat

I Részlet a szerzének az Uj Magyarsag Tarsasaga kiadasaban e hé folyamédn
megjelend ,,Az agrarpolitika feladatai Magyarorszagon® cimii munkajabol.

2 Encyclopedia of the Social Sciences. Vol. 1. 538. Agricultural education.
Bulgaridban 1791-ben Timovan, Magyarorszagon 1797-ben Keszthelyen, Német-
orszagban  1806-ban  Noeglinben, Széaszorszagban 1818-ban  Hohenheimben és
Franciaorszagban 1829-ben Grignonban létesiilt mez6gazdasagi szakiskola.
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A gazdasagi élet fejlodésének soran kialakult 1) sziikségletek egy
uj tudomanyaggal, a piackutatissal szemben Iépnek fel kiilondsen
nagy igényekkel. Ezzel fiigg 0Ossze, hogy a mezOgazdasagi piackutatés
az utolsd évtizedben kiilfoldon, kiilonosen az Amerikai Egyesiilt Alla-
mokban és Németorszagban rohamosan fejlddésnek indult. A  fejlo-
désnek ez az irdnya sziikségszeri volt, mert végsé soron a fogyasztd
sziikséglete és fizetOképessége donti el, hogy a mezdgazdasagi termeld
mely ¢és milyen mindségi termékeit, mely mennyiségben és mely ar
mellett tudja értékesiteni. A  mezdgazdasagi termelésnek is mint
minden termelésnek célkitiizéseit u. i. a piac adja meg. Erre azonban
a mezdgazdasagi termelés igen sokdig nem volt tekintettel. De azt
is elhanyagolta, hogy a mezdgazda a maga 1észér6l is hozzdjarulhat
a piac kiszélesitéséhez s hogy a piacnak az értékesitési szervezettel meg-
felelo befolyasolasa révén az értékesitéssel jaro koltségeket ¢és ezaltal
a termel6i és fogyasztoéi arak kozotti kiilonbségeket is csokkentheti,
ami a mezdgazdasdgi termelés jobb rentabilitdsanak legfébb bizto-
sitéka lehet.

A mezOgazdasagi piackutatds keretében megoldandd problémak
ennek kovetkeztében rendkiviill sokfélék. A piackutatas termékenként
vizsgalja az értékesités lehetdségeit, a fogyasztas mindségi igényeinek
alakulasat ¢és megoszlasat, azt, hogy a kindlat valtozdsa miként befo-
lyasolja az arakat — ez a fogyasztds elaszticitdsanak nagyjelentdségii
problémaja —, a kiilfoldi verseny viszonyait, az egyéb arukkal vald
helyettesités kérdését, a varhatd terméshozam korai megallapitasanak
lehetdségeit és modozatait, az altalanos gazdasagi helyzet valtozasainak
visszahatdsat a kiillonbozd termelési 4gakra stb. De foglalkozik a
kollektiv agrarreklam {igyével is, aminek szerepét ¢és fontossdgat a
kovetkezokben roviden ismertetem.

Mindezen problémakkal kiilfoldon az 1. n. piackutatdé intézetek
foglalkoznak. A  mezégazdasdgi piackutatds az Amerikai Egyesiilt
Allamokban a  foldmiivelésiigyi minisztérium tamogatasaval  (United
States Department of Agriculture) fejlodott magas fokra. A mez6-
gazdasag gyors fellendiilése és a termények elhelyezésének novekvo
nehézségei 1906—7-ben arra késztették a foldmivelésiigyi minisz-
tériumot, hogy a piackutatdis munkajait megkezdje. A  piackutatés
feladatkorének boviilése 1913-ban sziikségessé tette egy kiilon piac-
kutatd intézmény (Office of Markets) Iétesitését. Az intézmény évrol-
évre bovillt s a haboris évek alatt megnovekedett igények azt ered-
ményezték, hogy 1921—22-ben szélesebbkorii ¢és organizacidju piac-
kutatd intézetet, a Bureau of Agricultural Economics-ot létesitették.
Az Intézet 1931—32. évben 7.2 milli6 dollar koltséggel, 1400 alkalma-
zottal és 107 belfoldi és kiilfoldi kirendeltséggel dolgozik s ez utdbbiak-
nak az a feladatuk, hogy a piac alakulasarol jelentést tegyenek. Ezek
utan érthet6bb, hogy miért jut el az amerikai buza, fagyasztott his s a
kaliforniai gylimdlcs a tdlink néhdnyszdz kilométer tavolsagra levd
europai piacokra, s konkurral ott a dunai terményekkel.

A mezOgazdasagi piackutatds azonban FEurépa néhany orszdgaban
szintén fejlett fokon van. Anglidban az 1926-ban Iétesitett Empire
Marketing Board feladata, hogy tudomanyos modszerek segitségével
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a Szigetorszag, illetve a Birodalom agrartermelését az értékesitésre vonat-
kozé tanidcsokkal elldssa. Az intézet vizsgalatanak koltsége 1930—31-ben
476.000 fontot tett, amit a parlament az A4ltalanos takarékossagi ren-
delkezések ellenére az 1931—32. évre 659.000 fontra emelt fel.

Németorszagban a  mezdgazdasagi  piackutatast az  1928—29.
évben a berlini mezdgazdasagi fbiskolan Iétesitett Institut flir Land-
wirtschaftliche =~ Marktforschung a porosz f6ldmiivelésiigyi miniszté-
riummal kardltve végzi. Az intézet 12 fOosztilyra oszlik, amelyek a
mezégazdasagi termelés killonbozo Aagainak  értékesitési problémaival
foglalkoznak. Az intézet vizsgalatainak eredményét folyoiratiban —
Blatter fiir Landwirtschaftliche Marktforschung — teszi k6zzé.

Magyarorszag sem nélkiilozheti a piackutatds intézményét, kiilo-
nosen akkor, ha az orszag mezOgazdasagi strukturajanak gyokeres
megvaltozasara szamitunk, amely a megszokott problémak mellett
még sok Uj kivizsgalando feladatot teremt. Hogy Magyarorszagon
mennyire iddszerli és hasznothozd lehetne ilyen munka, annak az is
bizonysaga, hogy az Egyesiilt Allamokbeli Bureau of Agricultural
Economics intézete a mezdgazdasagi 4llamok piacai 4allanddé meg-
figyelésének akkora jelentéséget tulajdonit, hogy évekkel ezel6tt tobbek
kozott a Duna-medence orszagai helyzetének megvizsgalasara Belgrad-
ban hivatalt rendezett be. Magyarorszag helyzetének megfigyelése
szintén az iroda feladatdba van utalva. Mint az intézet vendége, meg-
gy6zOédhettem  mikodésik eredményességérol. Ez  intézet  kiilonds
modszert dolgozott ki arra nézve, hogy miként' lehet a magyarorszagi
blzatermés valoszinli hozamat jokor ¢és a magyar foldmiivelésiigyi
minisztérium  termésbecsléseinél  megbizhatobb modon  elére  meg-
becsiilni. De egyéb problémakat is feldolgozott a belgradi amerikai
intézet, tobbek kozott azt, hogy milyen Osszefiiggés van a magyar-
orszagi belfoldi gabonafogyasztas alakulasa ¢és a termelés nagysaga
kozott.! Amig tehdt a kilfoldon mar Magyarorszag agrarviszonyainak
megvizsgalasdval — természetesen nem a mi érdekeink szempont-
jabol — foglalkoznak, addig Magyarorszdgon e kérdések vizsgalata
még egészen elhanyagolt.

A PIACKUTATAS EREDMENYEINEK hasznossa tételét szolgalja
a kollektiv agrarreklam.

A jelen munkamegosztasos tarsadalomban az ember sziikség-
leteinek targyat nem Onmaga allitja el6. A nagyfoki specializalodas
oda vezet, hogy az egyes termelési dgaknak a nemzetgazdasag életében
betoltott  fontossagat rendkiviill nehéz megitélni. A magéangazdasag
keretei kozott a termelés és a kereskedelem megtaldlja annak a modjat,
hogy az egyéni életre mind kevesebb 1d6t forditd fogyasztd figyelmét
akkor hivja fel az egyes sziikségleti cikkek kivalosagara, amikor erre
éppen alkalom kindlkozik, az wutcdn, a szinhdzban, moziban, stb.
A reklam teljesiti ezt a feladatot s szerepe az, hogy az emberben egy

I Methods of Forecasting Hungarian Wheat Yields. Special Report No. 57. A,
Bureau of Agricultural Economics. Danube Basin District.

Relations between production and home consumption of cereals in the Danube
Basin. Special Report No. 66.
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tudatalatti  kivansagot ébresszen Dbizonyos cikkek irant. A  reklam
e hatdsa akkor realizalodik, amikor az ember sziikségleti cikkeit be-
szerzi. Mindnydjan tapasztalhattuk, hogy pl. amikor fogkrémet ¢és
szajvizet kértink és a drogista elsorolta a forgalomban levé marka-
kat, akaratlanul az Odolra gondoltunk, mert gyermekkorunk ota meg-
szoktuk az Odol-reklamok finom szineit és formait. A reklam ered-
ményességének természetesen egyik alapvetd feltétele, hogy a propagélt
aru valdban a mondott célnak megfeleld, kitind mindségii legyen.

A reklam, legyen az plakat, film, elGadas, stb. rendesen az egyes
gazdasagi érdekeltségek fegyvere, amellyel a kozonséget sajat fogyaszto-
taboruk  szamara megtartani, vagy abba betoborozni igyekeznek.
A vallalkozési kedv kiillonb6z6 mértéke a reklamnak eltéré szerepet
juttat. Igy pl. a liiktets amerikai gazdasagi életben a reklam nagy,
s6t a mi fogalmaink szerint tulzottnak latszd szerepet is jatszik. A szonak
szorosabb értelmében vett reklam, tehat a plakat, hirdetés, film, fény-
hirdetések, stb. az amerikai kozgazdasdgnak egy millidard dollarjaba
keriil évenként, amihez még egy millidrd dollar jarul az utazok és
egyéb, u. n. ,talking advertisment® koltségei cimén. Németorszag
reklamkoltségét 1924-ben 1026 millid6 markara becsiilték s az egyik
reklamszakérté ez Osszeget inkabb alacsonynak, mint magasnak tekinti.
Altaldban az ipar termelése értékének 1%-at, a kereskedelem pedig
forgalma értékének 2%-4t forditja reklamcélokra.

A gazdasdgi ¢életnek koncentraciok irdnyaban valé fejlédése a
reklamnak egy 1 fajtajat hivta életre, az 0. n. kollektiv reklamot.
A kollektiv reklam mar nem csupan az egyes vallalatok érdekeit kép-
viseli, hanem egész termelési 4gak termékeit propagdlja. Az agrar-
termelésben jutott mind nagyobb szerepre a kollektiv reklam, amely-
nek elterjedése a szovetkezetek, illetdleg a nagy értékesitd szervek
fejlédésével haladt parhuzamosan. Az amerikai agrarértékesité szer-
veket a kollektiv reklam bevezetésénél az a szempont vezérelte, hogyha
a monopolisztikus 4rszabalyozasrol le kellett is mondaniok, s ha az
arakat nem tudjak is diktalni, legalabb a piac felvevéképességének
novelésével emeljék azt.

A mezbgazdasagi termelés érdekében hasznalt reklam csak ugy
lehet eredményes, ha az aru alland6 kitlind mindsége biztositja a haté-
kony reklam alapjat. A standard mindségek megvalositisa esetén a
kollektiv reklam bamulatos eredményt mutat. A kaliforniai gyiimolcs-
értékesitdé szervek valoban sok millio dollart koltenek reklamcélokra,
de forgalomba csak olyan gyiimdlcs6t hoznak, amelyek a hirdetett
mindségll standard mértéket szigorian megiitik.

Amint a magangazdasagban a termeldmunka eredményessége
nagy mértékben fligg a munkédsok testi és szellemi képességeinek
mértékétdl s azok iskolazottsagatol, vagyis, hogy a munkat milyen
hatasfokkal végzik el, épplgy a nemzetgazdasagi tevékenységnek —
termelés, értékesités, fogyasztds, stb. — sikere nagy mértékben attol
fligg, hogy helyesen itéljilkk-e meg az egyes gazdasagi feladatok jelentd-
ségét az orszag egyetemes érdekei szempontjabdl. Minden moddszer
tehat, amellyel a tarsadalom széles rétegeinek gazdasagi latokorét
novelni lehet, az orszdg gazdasagi kultirajanak emelkedését és gazda-
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sagi létalapjanak megszilardulasat mozditja eld. Mert pl. ha a gylimolcs-
termeld vidékeken a jelenleg szakismeretekkel alig rendelkezd lakossag
valamely modon sajat érdekein keresztiil felismeri, magdéva teszi ¢és
célul tiizi ki a piacképes standard gyiimolcs termelését, ugy a felvila-
gosito-munka, mint az orszdg gazdasagi erejét noveli. Hasonloképpen
a mind nagyobb fontossagli baromfi- ¢és tojastermelés irdnyitasaval
az orszag legszélesebb néprétegének, a torpe birtokos-napszamos-
réteg ¢és a kisbirtokos osztdly gazdasagi erdit és jolétét lehet fokozni.
De az is kedvezéen befolyasolja az orszag gazdasagi helyzetét, ha a
fogyasztok szamszerlien képet kapnak az orszag termelési eredményeirdl
s a piaci lehetdségekrol.

Anglidban a naponta ezer és ezer embert befogadd gyarak kapui
mellett, de a brighton-i és a margate-i fiird6helyek promenddjain is ott
lathatok az oriasi plakatok, amelyeknek abrai pl. arr6l informaljak a
kiilonben is oOntudatos angolt, hogy az elmult évben -elfogyasztott
gabonanemiib6l, vajbol, husbol, cukorbol stb. mennyi szarmazott a
brit birodalombdl s az ezt szemléltetdé vonal ala az van irva, hogy Rise
The British Line (fogyasszal tobb brit arut!). Ezek a plakatok, amelye-
ket havonként valtoztatnak és amelyeket az Empire Marketing Board
helyeztet el, kétségkiviill mély benyomast tesznek és ezaltal nagy hatast
gyakorolnak az egész orszdg gazdasagi életének alakulasara. Ezek a
plakatok a szigetorszdg népét helyesen informaljdk az anyaorszag és a
birodalom tavoli tagjainak egymadsra utaltsagarol és a kozottik fennallo
gazdasagi kapcsolatok alakulasarol. A kozvélemény, amelynek alaku-
lasat hathatosan lehet befolyasolni, képezi alapjat az évszazados brit
gazdasagi kapcsolatoknak.

Magyarorszdg nem hasonlithatdé az angol vildgbirodalom kompli-
kalt gazdasidgi berendezéséhez.  Magyarorszagon a  mezdgazdasagi
vidékek ¢és a varosi fogyasztd centrumok kozott ugyan nincs nagy
tavolsag, az egyiittdolgozds szempontjabol azonban a mezdgazdasigi
és a vdarosi lakossag kozott Oridsi szakadék tatong. A kollektiv agrér-
reklam hivatott arra, hogy a vidék és a varos kozott tapasztalhato
ellentéteket, amelyek foleg egymds problémdinak nemismerésébdl szar-
maznak, elimindlja. A vidék a fOvarosi sajtdé utjan tudomast vett ugy,
ahogy az orszdg kozpontjardl, de a févaros a vidék gazdasagi problé-
mairdl csak igen feliiletesen értesiilhet. A vidék gazdasagi életének
alakuldsardl a fOvarosban csak elkésve vesznek tudomdst. A kollektiv
agrarreklam  feladata Magyarorszagon az, hogy egyrészt a varosi
fogyasztokat sajat érdekeik szem el6tt tartdsa mellett ugy iranyitsa,
hogy azok sziikségleteiket a mezOgazdasagi termeldréteg érdekeivel
parhuzamban igyekezzenek kielégiteni, masrészt pedig az, hogy a mez6-
gazdasagi termelés ugy kvantitative, mint kvalitative a fogyasztok
igényeinek megfeleléen befolyasoltassék. Az ilyen reklam feladata,
hogy a nagyfogyaszto centrumokban az agrartermények fogyasztasat
fokozza. Magyarorszagon e szempontbol sokat lehet elérni, hisz Buda-
pest lakossdganak fejenkénti ¢és naponkénti tejfogyasztisa csak 0.35
liter, szemben a nyugati allamok ipari és altaldban varosi lakossaganak
0.4—0.6 liter tejfogyasztasaval. A cukorfogyasztas fejenként és éven-
ként Magyarorszagon 1927—28. évben 13.5 kg volt, szemben Ausztria
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30.0 kg és az Egyesillt Allamok 49.6 kg-os fejfogyasztasaval. Varosi
lakossagunk tojasfogyasztasa alig éri el az évenkénti és fejenkénti 80
darabot Amerika 220 darabos fejfogyasztasaval szemben, de varosi
lakossagunk hus-, vaj-, gyiimolcsfogyasztasaban is ranknézve eldny-
telen eltéréseket talalunk.

A kollektiv  agrarreklam  eredményeképen  Magyarorszagon a
fogyasztds jelentékeny novelésére van kilatds, kiilondsen akkor, ha a
mezOgazdasagi termelés atszervezésével a termelés volumenje is meg-
novekedik. Ugyanekkor a kollektiv agrarreklam feladata, hogy a Kkiil-
foldi szarmazasu élelmicikkek helyett hazai termékeket propagaljon.

A kozvélemény politikai természetli részét a sajtd igyekszik
iranyitani, de a széles néprétegek gazdasdgi aktivitdsdnak helyes, a
nemzet egyetemes érdekeit atfogd iranyitdsa teljesen hidnyzik. A sajto-
termékek kozgazdasagi rovata sem a varosi lakossag, — fogyasztoi
mindségben,— sem a vidéki lakossag gazdasagi iranyitdsa szempont-
jabol nem kielégitd. Olyan eszkéz valik tehat sziikségessé, mely alkal-
mas az orszdg széles néprétegeinek felfogasat gazdasagi kérdésekben
helyes iranyban alakitani. Ennek a célnak legjobban a kollektiv reklam
egy fajtaja, az 0. n. gazdasag-statisztikai plakat felel meg.

A minden kozségben a legforgalmasabb helyen, — kozséghaza,
piactér, templom — valamint a varosok f6bb forgalmas pontjain elhe-
lyezett gazdasagpolitikai plakatok feladata, hogy egy honapig a kozon-
ség figyelmét, akarva nem akarva, a kérdéses probléma fel¢ forditsa
s a lakossag a plakatok helyes iranyitdsat magukéva tegye.

E plakatok azonban eredményes hatast csak akkor érnek el, ha
olyan targyat dolgoznak fel, melyek az egyes vidékek fobb gazdasagi
problémaihoz igazodnak. Nem jelent pl. semmi hasznot egy dohany-
termelésre vonatkozé tabla Baranya, Gyér, Komarom, Sopron, Vas,
Veszprém, Zala varmegyék lakosai szamara, minthogy a megyékben
egyiittvéve csak 140 kat hold teriileten termelnek dohanyt, mig
Szabolcs ¢és Szatmar megyék — ahol az orszdg Osszes dohanytermd
teriiletének kb. fele teriil el — lakossagat az olyan plakatok, melyek
a dohany mindségi termelését propagaljak, nyilvan érdeklik. Hasonlo-
képpen a tejtermelés Okonomidjat népszerisitd plakatoknak Tolnaban
nagyobb, a jelentdsége, mint pl. Békésben, mert e csaknem azonos
kiterjedésti megyék koziil Tolndban évenként 2'4-szer annyi tejet fej-
nek, mint Békésben. Ugyanigy vagyunk a bortermeléssel is: az orszag
tiz megyéjében fekszik a szOldteriilet tobb mint 70%-a Ugy, hogy
a tobbi 15 varmegye gazdasagi életében a bortermelésnek nincs jelen-
tdsége. Ezek a meggondoldsok a termelés minden agara érvényesek.

Az  elmondottakbol  kovetkezik, hogy a  gazdasagstatisztikai
plakatok nem szerkeszthet6k egyoOntetlien az egész orszag szamara.
A plakatok targya nemcsak az orszdg egyes vidékeinek eltérd miivelési
agaihoz kell, hogy igazodjék, hanem a plakatok egy részének, amelyek
az agrartermelés szempontjabdl fogyasztd varosi lakossdg szamara
késziilnek, egész mas targykort kell feldolgoznia. A plakatok két foti-
pusat kell tehat megkiilonboztetni. Az egyik, amely a vidéki lakossag
— kb. 3400 kozségben €16 69 millio lélek — szamara késziil, arra van
hivatva, hogy megmutassa a termelés nagyobb Okondmiajanak utjat
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és az értékesités lehetGségérol tajékoztassa a termeldt. Tovabbi feladata
pedig az, hogy akar az egész orszdgban, akar csak egyes vidékeken,
elényosen fejleszthetd iizemagat propagaljon. Hivatisa még az is,
hogy a szovetkezeti mozgalom terjedését eldsegitse. A  kollektiv-
reklam altal megmutatott eldnydket ugyanis a termeldk fbéleg a stan-
dardtermelésre  6rkod6  szovetkezetek utjan  érhetik el. Az  agrar-
reklam ez a fajtaja tehat altaldban agrar- és foleg a kis agrarexisztencidk
érdekeit képviseli. A plakatok masik fotipusa, mely a nagyvarosok —
1.7 milli6 Iélek — szadmara készii, nem foglalkozhatik a termelés
kérdéseivel, hanem hivatva van a terméseredményekrél beszamolni
és arrol adni képet, hogy a belfoldi (vidék, varos) fogyasztds és az
export miiyen részét teszi a termelésnek. E plakatoknak azt kell
célozniok, hogy fogyasztokdzonségiink igényeit az orszadg termelési
viszonyaival hozzadk Osszhangba. A varosi lakossag tajékoztatasara
szant plakatokat gy kell szerkeszteni, hogy a plakatok a kérdéses ter-
mények piacra hozatalaval egyidoben, vagy valamivel elébb jelenjenek
meg. A gylimodlcsfogyasztast propagalé plakatoknak pl. juniusban
kell megjelennidok, amikor az Osszes gylimolcsfélék terméskiallitasarol
kell a kdzonséget tajékoztatni és a fogyasztast e szerint iranyitani.
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