AGRARKIVITELUNK PROPAGANDAJA

A magyar  termelésnek  propagandasztikusan  felhasznalhato  adottsdgai:  Europa  élés-
kamrdja,  csemegésboltia, a C  vitamin —  Aruink mindségi  vizsgalatanak  elmaradt
volta —  Allami  mdrkdzas, csomagolas —  Ismeretlen  cikkeink  megismertetése;  rekla-

munk és a magyar népmiivészet; grafikonok; személyes propaganda, kiallitasok  fajtdi;
vandorkiallitas, film.

AGYAR  MEZOGAZDASAG a  Monarchia  dsszeomldsa  utan

koriilotte  gyokeresen  megvaltozott. Egypar évig még  él-

vezte a vilaghabort  altal megbolygatott Eurdpa  politikai
csak nehezen ébredt 14 arra  a  tudatra, hogy a  helyzet
és gazdasadgi kéoszaban a bd kenyérrel rendelkez6k folényét. Késobb
azonban a valsagos id6k bekdvetkeztével a régi kitaposott utakat le-
zartak, 1j, ismeretlen versenytarsak jelentek meg a régi piacokon,
az autarkids torekvések pedig minden vonalon 4lljt parancsoltak
a magyar mezOgazdasag portékainak.

Az 0j helyzetben Uj problémék egész tomege vart mezdgazdasa-
gunkban siirgds megoldasra. A termelésnek az Uj torekvések iranya-
ban valé gyors bedllitasa, 0j termények forszirozasa ¢és masok
elhanyagoldsa, a termelésnek az értékesitési szempontokhoz  vald
igazoddsa  mellett mind erbteljesebb problémaképpen nyomul
elétérbe a mezdgazdasagi termékeknek kiilfoldon vald  fokozottabb
értékesitése, 1Uj piacok szerzése, agrartermékeinknek mind  széle-
sebb vonalon vald megismertetése. Mezbgazdasagunknak eddig is-
meretlen teriileten kellett felvennie a harcot ¢és jo kereskeddvé
kellett vélnia, ha azt akarta, hogy ne maradjon nyakidn mindaz a
sok értékes és kivalo termék, amelyet a Duna—Tisza koze ter-
mett. [gy alakult ki lassanként és valt rendszeressé a mezbgaz-
dasagi  exportpropaganda, amely ma mar nemcsak hivataloknak
és  szakembereknek  hivatali  {igye, hanem  elsérangli  nemzeti
igy, amely méltdn tarthat szamot arra, hogy lassanként kindje
eddigi kereteit és minden nemzete sorsan aggdédd és azon segi-
teni akar6 magyar ember érdeklodésére ¢és kozremiikodésére tart-
hasson szamot.

Minden komolyabb  propagandatevékenység  sikerének  azonban
elofeltételei vannak. Ezek kozil a mezdgazdasagi exportcikkek eseté-
ben elsd az aru josaga és mindsége. Mig az ipari cikkeknél maga a
gyar vagy az illetdé cikk markdja mar bizonyos standardizalt mindségi
fokot jelent, addig kiilonésen a nyers 4&llapotban piacra kerilld agrar-
termékek értékbeli tulajdonsdgai annyiféle természeti és egyéb ténye-
zO0t6l  fiiggnek, hogy abszolut értelemben itt egyOnteti, minden
évben ugyanolyan belsé ¢és kiils6 tulajdonsidgokkal rendelkezé aru-
mennyiségrol nem beszélhetiink. Ellenben lehet sz6 arr6l, hogy az
emberi beavatkozas hatarain beliil a termelési és értékesitési, koze-
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lebbrél piacositas! torekvések megkozelitdleg egy nivot mutatd ter-
mékeket hozhatnak 1étre.

A kilfoldon megismertetni és megkedvelteim szdndékolt magyar
agrartermékeknél a mindségi feltétel olyan adottsag, amely nagyban
megkdnnyiti a magyar propagandat. Azok az éghajlattal és talajjal
kapcsolatos természeti jelenségek, amelyek a Karpatok medencéjében
a mezdgazdasagi termelés rendelkezésére 4llanak, olyan mindségi
tobbletet Dbiztositanak az itt termelt gazdasdgi ndvényeknek ¢€s az itt
tenyésztett allatoknak, hogy ezek mar magukban véve is donté pro-
pagandafaktorok. Fogyasztopiacaink  kelloképpen  értékelik ugyan a
magyar agrartermékek kivald min6ségét, azonban ez az elismerés
még csak a tények regisztralasandl tart, de a mindségbeli folénynek
okat ¢és értelmét nem kutatja. Itt jelentkezik a magyar propagandanak
elsd feladata: a gazdasdg-foldrajz és a természettudomanyok minden
kétséget kizard6 megallapitasait felvonultatni és a propaganda minden
eszkdzével bemutatni a tudomanyos adatok alapjan, hogy a magyar
agrar exportcikkek mindségi kivalésaga nem véletlen, nem egy-egy
kedvezd ¢év eredménye, hanem ezek a mindségi tulajdonsdgok szorosan
és allanddan Osszefiiggnek a magyar fold helyzeti adottsagaival.

Kilfold felé tehat minden eziranyu propagandaakcionknak —erre
a tudoméanyos igazolasra kell felépiilnie. Ezek a tudomanyos meg-
allapitaisok ma mar — kiilondsen Teleki Pal grof gazdasadg-foldrajzi
kutatdsai alapjan — egész vildgosan ¢és a nagykozonség altal is kony-
nyen érthetd  formdban  allanak  rendelkezésiinkre.  Ezek  szerint
Magyarorszag egyrészt tengertdl valdo tavolsaga, masrészt a Karpatok
miatti  zartsaga kovetkeztében az Oceani Nyugat-Europa legszaraz-
foldibb nagytaja. Csonka-Magyarorszag délkeleti része pedig kiilo-
nosen Eurépanak egy kiilondsen szarazmeleg foltja, amelyhez csak
a feketetengeri pusztakon talalkozunk hasonld, de nem azonos
Osszetételii  éghajlattal. A Dunamedence  éghajlatdban  ezenkiviil
atlantitengeri és  szarazfoldi, kisebb részben mediterran és  északi
elemek kiizdenek egymassal. A kontinentdlis klima kovetkeztében a
napfénytartam és sugarzas is nagyobb, mint mas eurdpai orszagban.

A mindségi érvet még tovabb is lehet vezetni és magasabb néz6-
pontot  elfoglalva  Magyarorszdgot, gazdasadgi  adottsagaindl  fogva,
mint Nyugat-Europa erre legjobban megfeleld, predesztinalt ,¢lés-
kamrajat, ,csemegésboltjat® lehet felfogni, amelynek nemzetkozi
hivatisa, hogy Eurdépa nyugati allamait élelmezze. Az eurdpai fo-
gyasztopiacok ugyanis fekvésiiknél és éghajlatuknal fogva nem alkal-
masak az izletesebb, zamatosabb ¢és egészségi szempontbdl is meg-
felel6 élelmicikkek termelésére. Az északi 4allamokban egyes gylimol-
csok ¢és ¢lelmicikkek nélkiilozik a C vitamint, amelynek hidnya bizo-
nyos betegségek, igy a skorbut kifejlédésére vezet. A magyar gyii-
molcs C vitamintartalma nemcsak az északi orszagok gylimolcsében,
hanem mas kilfoldi gyiimolecsben foglalt C  vitamintartalomnal is
nagyobb. A magyar gylimolcs ¢élvezése tehdt egyenesen egészségligyi
szempontbol is indokolt. Az ehhez hasonld érveket azonban nem-
csak a magyar gylimolcsfogyasztas propagalasanal, hanem 4ltalaban
minden olyan magyar élelmi- és élvezeti cikknél sikeresen lehet alkal-
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mazni, amelyekr6l tudomanyos vizsgalati moddszerekkel kimutathato,
hogy azokban az emberi szervezet felépitéséhez ¢&s erében tartasdhoz
sziikséges alkotorészek nagyobb mennyiségben vannak jelen, mint
mas termeldvidékek ugyanolyan agrartermékeiben.

Ebb6l  onként kovetkezik, hogy az exportpropaganda eldfelté-
telei kozott a gazdasagi adottsagok  altalanossagban mozgd érvei
mellett szerepet kell kapniok — most mar a részletekbe menden
— az egyes exporttermékek mindségi értékeit tudomdnyos mod-
szerekkel és  Osszehasonlitdé  kisérletekkel = megallapito6  adatoknak.
Az a kilfoldi importér, kereskedé vagy maga a fogyasztd, amikor
elétte azt akarjuk bebizonyitani, hogy a magyar szdrmazasu aruban
ugyanolyan daron tobb értéket vasarol, pontosan tudni is akarja, hogy
ez a tobbletérték milyen alkatrészekre milyen mértékben terjed ki és
az elébe tart adatokat milyen tudoméanyos modszerekkel, mely tudo-
manyos intézetek vagy szakemberek allapitottdk meg. Az emberi
taplalkozasban mind fokozddd mértékben jut szerephez a  diétikai
tudoméany, a vitaminkérdés dallandéan fokoz6dd jelentdségre tesz szert,
a fogyasztokozonség is mindjobban érdeklédik a fogyasztasra keriild
¢élelmiszerek Osszetétele, az emberi szervezetre gyakorolt hatdsa irant.
Nekiink is igazodnunk kell az ilyen irany( igényekhez; ezért pro-
pagandankban, propagandaeszkdzeink anyagdban intenziv  szerephez
kell juttatnunk az 6sszehasonlitd mindségi vizsgalatok eredményeit.

Ennél a kérdésnél azonban a magyar exportpropaganda torek-
véseinek  jelentds akadalyokkal kell —megkiizdeniok. Bar ismerjiik
terményeink értékbeli folényét, azok komoly ¢és tudomanyos alapos-
sdgl igazoldsara nem allanak megfelelé és — ami a legfontosabb —
Osszehasonlitd  adatok  rendelkezésiinkre. ~ Mezbgazdasagi  kisérletiigyi
intézményeink ¢és tuddsaink a béke éveiben és a haboru alatt inkabb
a termeléstechnika 4altal megkivant talajtani, novényélettani, tragyazast
stb. kérdésekkel foglalkoztak és ezen a téren vildgszerte elismert ered-
ményeket is produkéltak. Azonban a magyar mezdgazdasdg 4ltal
eléallitott nyers vagy feldolgozott termékek mindségi vizsgalataival
csak elvétve foglalkoztak. Intézeteinkt6l a vilaghabora el6tt az ily
természetli tudomanyos munkat az élet meg se kivanta, mert hiszen
exportfejlesztd €és exportpropaganda gondjaink nem is voltak. Az
utols6 években aztin lassanként a silirgetd sziikséglet inditott meg
egypar ilyen alapos ¢és komoly vizsgalatot; az Ujabban létesitett
Gabona- ¢és Lisztkisérleti Allomas példaul foglalkozott a magyar buza
és liszt mindségbeli értékeinek felkutatasaival és idegen buzak hasonlo
vizsgalataival. Amikor a mult év tavaszan a magyar kormany életre-
hivta a M. kir. Kiilkereskedelmi Hivatalt és annak tevékenységi korébe
utalta az exportpropaganda fokozottabb szolgalatat, ez az 1j szerv
mindjart ~ munkdjanak  kezdetén  sajnosan  nélkiilozte a  propa-
gandisztikus  tevékenységéhez sziikséges mindségbeli adatokat. Maga
a Hivatal volt tehat kénytelen ilyen vizsgalatokat kezdeményezni,
anyagilag tamogatni és az Osszehasonlitashoz sziikséges kiilfoldi szar-
mazasu arukat a kiilonb6zd piacokrol beszerezni. A Hivatal megbiza-
sabol azutdn az Orszagos Chemiai Intézet magyar és kiilfoldi kiilon-
b6z6 gyiimélesok C vitamin tartalmara, a Jozsef Miiegyetem Elelmi-
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szerchemiai tanszéke a makoéi, a zittaui és az egyiptomi hagymak
alkatrészeinek Osszehasonlitdsara végzett vizsgalatokat. Hasonldé kuta-
tdsok indultak meg a magyar parlagi és a kilfoldi szarmazasa faj-
baromfi tojas mindségének ¢és hus-, valamint csontozataranyuk meg-
allapitdsara. Mindezek a teljesen tudomanyos alapon, de a gyakorlati
célt szem el6tt tartd vizsgalatok eredményei mind azt igazoltak, hogy
a magyar szadrmazdsu termék a vizsgdlt mindségi tulajdonsigokban
tobbé-kevésbbé felette all a kiilfoldi  szarmazastiaknak. Szentgydrgyi
Albert szegedi egyetemi tanarnak a zO6ld paprika C vitamintartalmara
vonatkozo  vilaghiri kutatdsai, valamint a magyar mezdgazdasigi
kutatd intézetek Tijabban ebben az irdnyban megindult kisérletei
lassanként potoljadk azt az Urt, amelyet ezen a téren exportpropagan-
dank nélkiilozott.

A kulfoldi propaganda tovabbi feltétele, hogy az arunak propa-
galt, beigért belsé értékét és mindségbeli tobbletét az aru leszallita-
sakor garantaljuk. A kilfoldi kereskedd az adatok és szamok igazsiga
kovetkeztében pl. magyar paprikdt tart {izletében, azonban valami
hitelt érdemlé harmadik félnek az 4allandd igazolasara van sziiksége,
hogy a beigért mindségnek megfelelé arut kap és ez a mindség soha-
sem hullamzik. A vasarlonak ezt a jogos igényét elégiti ki az allami
markazas rendszere. Ez konnyiti meg a propagandankat azoknal a
cikkeknél, amelyekben az 4llami markazads export esetében kotelezo.
Az éllami mark4dzas bizonyos feltétlenlil betartandd6 minimalis kiilsé
és bels6 mindségbeli normakat allapit meg és minden kivitelre keriild
szallitmanynal ezeknek a betartasat ellenérzi, az azoknak megfeleld
szallitmanyokat 4llami markajeggyel latja el. Nalunk legeldszor a
vetdmagvak Olomzarolasdval indult meg a markdzds bevezetése és az
utobbi évek erés kivitelfejlesztd irdnyzata mind tobb ¢és tobb agrar-
cikkre vezette be az allami markdzast. Ma mar markazds ald keriil
a vaj, a paprika, a gyogynovények, a sertészsir, a bor, gyiimdlcs, a
liszt, paradicsom konzerv. Az 4llami markézas ténye az illeté cikket
magasan kiemeli versenytarsai kozill, ezért az illeté cikkre vonatkozd
reklam és propaganda jelentékeny fegyvert kap a markazas tényében.
A magyar vaj kivitele azédta fejlédott olyan rohamosan és hoditott
meg azel6tt ismeretlen piacokat, amidta elsérangli mindségét az
allami markézas garantalja.

A sokigényl kiilfoldi fogyasztd elétt nemcsak a cikk belsé értéke,
hanem annak megjelenési formaja is nagy szerepet jatszik. A csoma-
golds, az adjusztalas, altaldban az aru piacositdsa valamikor elhanyagolt
szerepet jatszott a mez6gazdasagi termékeknél. Ma azonban, amikor
az igények naprol-napra ndnek és a fokozodd verseny a kindlat oldalan
mindjobban elkényezteti a vevét, ezen a téren is igen sok kivansag
jelentkezik. Kiilonosen a romlandé élelmicikkeknél valt a csomagolas
egyik jelentés tényezGjévé a kivitelnek. Mig azel6tt altalanos volt
gyiimolesnél a kosarcsomagolas, addig ma mar csak szabvanyos ladak-
ban, el6irds szerint csomagolva keriilhet ki a gylimdlcs a hatarokon
és szigoru ellenérzés alatt all a termelShelyeken, a belfoldi nagyobb
exportpiacokon, valamint a kilépé allomasokon. A  Kiilkereskedelmi
Hivatal ellenérei, a Novényvédelmi Szakszolgalat szakemberei latjak
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el ezt a fontos szolgalatot. Kiviteli propagandank terén erés érv a
magyar arucikkek mellett, hogy azok mindsége, csomagoldsa, egy-
Ontetlisége hatosagi ellenérzés alatt all.

A MAGYAR NAGYKOZONSEG még ma is abban a ferde tudat-
ban van, hogy propagandat, reklamot csindlni igen konnyli mesterség,
amelyhez nem kell elGismeret, tudas és amely minden egyes esetben
meghozza a vart sikert. Pedig aki valaha is belekdstolt ebbe a tulaj-
donképpen igen nehéz, kockdzatos ¢és igen nagy felel6sséggel jard
munkaba, csak az tudja elképzelni, hogy milyen széleskorli eldisme-
retekre, a terep elbzetes tanulmanyozasara, az aruismeret, a piac-
kutatds, a statisztika, az illetd orszag kozgazdasagi, fogyasztdi viszo-
nyainak héanyféle irdnyu alapos ismeretére van sziikség ahhoz,
hogy wvalaki egy propagandaakciot a siker reményével meg tudjon
inditani. Magat a tulajdonképpeni propagandat meg kell eldznie
egy rendszeres ¢és alapos piackutatdsnak, amely a statisztika, az arak
nyilvantartasa, az illetd kilfoldi piac igényeinek ¢és felvevoképességei-
nek figyelemmel kisérése Utjan igyekszik rdmutatni azokra a fogyaszto-
rétegekre és orszagokra, amelyek a megadott kiilkereskedelmi Iehetd-
ségek, szerzédések, allamkozi megallapodasok keretein belill esetleg
bizonyos id6ben bizonyos arucikkre felvevoképesek Iehetnek. A kiil-
kereskedelmi hirszolgalat azutan ezt a munkat kiegésziti 0gy, hogy
a sajto, a telefon, a radid6 stb. utjan villamgyorsan kozvetiti ezekrol
a megfigyelés alatt all6 piacokrol az eladot érdeklé hireket. A tulaj-
donképpeni propaganda csak ezutan a felderitd és eldkészitd0 munka
utan 1éphet eldtérbe és veheti igénybe a propagandaeszkozok leg-
kiilonboz6bb formait.

A propaganda nemcsak ismert ¢és eddig is sziikségletet képezd
arucikk fogyasztasara fejthet ki hatdst. Vannak mezbgazdasagi termé-
keink, amelyeket kiilf6ldon sok helyen nem ismernek. Ebben az
esetben Uj fogyasztasi cikknek a megismertetését, 1j sziikségletnek
a felébresztését kell eldsegiteniink propagandankkal. Toébb nyugati
fogyasztd piacunkon példdul még ma is ismeretlen élvezeti cikk a
gorog- ¢és sargadinnye, az Oszibarack, a filiszerpaprika stb. Ezeknek
a megismertetése ¢és megkedveltetése természetesen egészen mas
propagandaeszkozok segitségével torténik, mint egy mar ismert -cikk
rekldmozasa. Az ilyen kiilonleges propagandara legjobb példa volt
nalunk, mint addig teljesen ismeretlen népélelmezési cikknek, a ba-
nannak a bevezetése. Ezt a gyiimolcsoét azeldtt nem igen ismertiik
és mégis a banan az egyik évrél a masikra kozkedvelt tomegfogyasz-
tasi cikk lett. Emlékezetiinkben van még a bananfogyasztds propaga-
lasanak 4tiité erejli  eszkdzei: az ,Egylink nyugatindiai bandnt™ fel-
irasi  hatalmas plakatok, a bandn vitamintartalmara vonatkoz6 1jsag-
kozlemények, nyomtatvanyok, amelyekkel az egész orszagot elarasz-
tottak. S6t a magyar kozonség ennek a reklamhadjaratnak a nyoman
ismerte meg a vitaminok jelentdségét. Elbttiink van tehat egy igen
jellegzetes példa; igy elképzelhetd, hogy kiilfoldi piacainkon eddig
ismeretlen gyiimolcsféleségeinknek 1is csindlhatunk a fogyasztokdzon-
ség korében eredményes propagandat.
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A propaganda- és reklameszkozok éppen olyan szamosak ¢és ezer-
arciak, mint maga a mai modem, liiktetd6 és rohand élet. Mig ré-
gente szerény, homalyos kirakatokban huzdédtak meg az arucikkek,
nagytaskaji utazok kopogtattak be néha szerényen a viszonteladokhoz
€s aprobetlis hirdetések szerénykedtek az Ujsdgok utolsd, eldugott
oldalan, addig ma mar szines és mozgd fényreklamok cikdznak a nagy-
varosok utcai felett, repiilégépek fénybetiiket irmak az égre és pazar
kiallitasi szines nyomtatvanyok tomegével drasztjdk el a vékony er-
szényl kispolgar postijat is. Amint a tudomany és a technika vala-
milyen ujitast vagy talalmanyt hoz napvilagra, arra azonnal rateszi
kezét a wvallalkozds ¢és a propaganda szakemberek egész 1égidja
allitja be azt céljai szolgalatara.

Nekiink  kiilfoldon  elsésorban a  magyar népmivészet  altal
nyujtott  formadk, szinek és dekoraciok pompds gazdagsigit kell
felhasznalnunk  arra, hogy magyar jellegli agrarproduktumainknak
propagandaeszkozeit ebbe a ruhaba Oltoztessik. A kiilfold szereti
a kiilonlegest, az eredetit és mindig megdll, ha a mindennapitdl el-
tér6t, szokatlant lat. A tapasztalat azt bizonyitja, hogy Magyarorszag
barmilyen kiilfoldi megjelenésében mindig sikert, feltiinést keltett,
ha ruhdja magéan viselte azokat a diszeket, szineket és formakat, ame-
lyek a magyar nép Osi miivészetében olyan kiapadhatatlanul rendel-
kezésiinkre allanak.

A kiilfoldre keriild6 propagandanyomtatvanyoknal ma még sajnos,
nalunk a takarékossag szempontjai vezetnek nagyon sok esetben.
A magyar lzletember azt hiszi, hogy teljesen elegendé, ha magyar
nyelven megszerkesztett reklamszovegét a kiilonbozd nyelvekre lefor-
dittatja és azokat az illetd orszdgokba szétkiildi. Pedig mindenki -el6tt,
aki csak kiilfoldon megfordult valaha, nyilvdnvaldo, hogy minden nép-
nek megvan a maga sajatos lelkivilaga; ha ahhoz a kérdéses nyomtat-
vannyal vagy levéllel, plakattal stb. hozza akarunk férkézni, annak
szovegét is annak megfeleléen kell megfogalmazni. Milyen kiilonbség
van pl. az olasz és az angol nép érzelemvilaga és értelemvilaga kozott!
Es mégis sokszor ugyanaz a szoveg megy Roémdba és Londonba egy-
arant. Az olasznak Iehet lelkes, szines jelzO6kkel, a szubjektiv meg-
gy6z6dés hangjan irni, az angol azonban az ilyen hangt dolgokat
megmosolyogja ¢és félredobja. Az angolokhoz csak objektiv adatokkal
és szamokkal, hivos és  tartozkodd  hangnemben kozeledhetiink.
Azonkivill igen fontos a teljesen preciz és helyes szdveg. Ezen a téren
kovetjiik el a legtobb hibat, de wvalljuk be &szintén, ez is a legnehe-
zebb dolgok egyike. Az illetd forditd lehet szakember az illetd targy-
korben, de nem ismeri tokéletesen a kérdéses nyelvet, vagy abszolut
biztos a nyelvtudasa, de tehetetleniil all egy-egy ismeretlen szakkife-
jezés eldtt. Pedig legelemibb feltétel, hogy német, angol vagy olasz
fogyasztoink ne mosolyogjanak a hozzajuk juttatott nyomtatvany
stilusbeli és helyesirasi baklovésein.

Joles6 Dbiiszkeséggel kell azonban megéllapitanunk, hogy kiilfoldi
mezdgazdasagi  exportpropagandank minden, a  gyermekbetegségekkel
jaré hiba ellenére is tobb téren példaszeriit és elismerésre méltét produ-
kalt. A legnagyobb sikert a kiilfoldi nemzetk6zi vasarokon, kiallitaso-
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kon és mas alkalmakkor a M. kir. Kiilkereskedelmi Hivatal altal
bemutatott, a magyar gazdasagi exportaruk mindségi kivalosagait,
markazasat és fogyasztdsuk elonyeit propagdld ujszeri, miivészi gra-
fikonok és plakatok arattak. Fiatal tehetséges magyar festOmiivészek
készitik ezeket az abszolut miivészi, magyaros és témajuk megoldasaban
mindig hatdsos és eredeti dolgokat. Nemcsak maga a kozonség
korében keltenek ezek mindeniitt, ahol a nyugati nagy vildgvarosok-
ban bemutatasra keriilnek, altalanos feltiinést ¢és érdeklodést, hanem
a szakemberek ¢és kiilonosen a konkurrens agrarallamok igyekeznek
azokat lemasolni és utanozni. Legutobb a budapesti 6szi mezdgaz-
dasagi kiallitdson, ahol ezek az itthoni kozdnség eldtt is bemutatasra
keriiltek, két németiil beszéld rajzoldé masolta le azokat titokban, akik,
mint késébb megallapithatd volt, az egyik Balkan-dllam exportintéze-
tének megbizasabol dolgoztak.

Ezeknek a kiilonleges grafikonoknak nagy sikerére legjellemzébb,
hogy egy parizsi nemzetkozi kiallitas vezetOsége is felhivta rajuk a
résztvevd allamok figyelmét. Ezt a kiallitast az 1927-ben Charles
Gide ¢és Aristide Briand altal alapitott Comité Franfais d’Union
Douaniére  Européenne rendezi Parizsban ,Exposition Européenne®
elnevezés alatt. Az Osszes europai allamokhoz, illetve azok kiilon-
boz6 érdekelt szerveihez intézett korlevél masodik oldaldn olvashatjuk
a kovetkezdket:

»Nous  recommandons  particuliérement  d’exposer des  Graphites
en couleurs et des Statistiques rendues intéressantes par 1’illustration,
du genre par exemple, des Graphiques et Statistiques édités par 1 Office
du Commerce Extérieur de Hongrie.

Azt hiszem, ennek a latszolag kis sikernek fontossagat nem
kell kiilon is hangsulyoznom.

Nemcsak az irott szd, a nyomtatvanyok, plakatok és egyéb abra-
zolasok utjan segithetjiik eld agrarcikkeink kiilfoldi 1tjait, hanem az
¢l6szo, a személyes rabeszélés, eldadasok és targyalasok utjan. Itt ter-
mészetesen elsGsorban azok a személyek jonnek szamitasba, akik mint
a magyar kiilkereskedelmi érdekek kiilfoldi képvisel6i erre a munkara
hivatottak.  Kiilképviseleti  hatdsagaink, konzulatusaink, a Kiilkeres-
kedelmi Hivatal kirendeltségei, az egész vilagot behalozo levelez6i
kara all ebben a tekintetben az orszdg rendelkezésére. A személyes
propagandamunkat azonban nagyban megneheziti az a koriilmény,
hogy ezeket a szerveket a kiilonb6zd kontingensek, kompenzacios
megallapodasok, engedélyek kieszkozlése ¢és egyéb, a mai kotott
kiilkereskedelmi ~ forgalommal jar6  adminisztraciés munka annyira
igénybe veszi, hogy a tulajdonképpeni kezdeményez6 propaganda-
munkdra alig jut idejiik. Gondolok itt els@sorban arra, hogy a Kkiil-
kereskedelmi megbizott vagy konzuli tisztviseld kiilonbozé érdekelt-
ségek, importdrok, kereskedok egyesiileteiben, beszerz6 szovetkezetek
taggyiilésein a hazulrol kiildott propagandaanyag szétosztasa, kiilon-
b6z6 propagandaeszk6zok igénybevétele mellett (film, vetitett képek,
az 4ruk természetben vald bemutatisa) ismertesse egyes export-
cikkeink  termelési  viszonyait, mindségi elOnyeit, jelentdségét ¢és
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hasznalhatosagat. FErdekes és sikeres kezdeményezésekr8l is szamol-
hatunk be ezen a téren: a frankfurti magyar konzulatus agilis
titkarnéje pl. a  Frankfurti Héziasszonyok Egyesiiletében minden
masodik hoénapban magyar mintafézést rendez, ahol magyar nyers-
anyagokkal magyaros ételek készitését mutatja be igen nagy siker-
rel; a  Kiilkereskedelmi  Hivatal parizsi  kirendeltsége  nagyobb-
szabasu 300 teritékes magyar propaganda-vacsora elokészitését vette
tervbe, amelyen kizdrélag magyar nyersanyagokbol késziilt magyar
ételek és italok keriilnek felszolgalasra.

A propagandaeszkdzok soraba tartoznak a  kiallitdsok és  aru-
mintavasarok is. Kétféle céljuk lehet: vagy kozvetleniil Tizleti 0Ossze-
kottetéseket segitenek el6 és hoznak létre azéltal, hogy az eladd a
viszonteladonak kozvetleniill bemutatja 4aruit és kozvetlen érintkezést
talal vele az tizletkotések Iétrehozasara, vagy pedig az elado a fo-
gyasztd publikum korében akarja ismertté tenni cégét és arujat. A ki-
allitasoknak nagy szerepiik és jelentdségiik lehet, de csak abban az eset-
ben, ha ugy a kidllitd, mint a ko6zonség Osszehozdsa kelld alapossiggal,
célszerlien és tervszerlien torténik. Sajnos, ma a kidllitdsok ¢és vasarok
lassanként  elvesztik tulajdonképpeni céljukat ¢és lassanként Oncélla
valnak, mindinkabb a kozonség szorakoztatdsdra iranyulnak. Ma a
nemzetkozi ,Messe“-k rendezésében sokkal fontosabbak az 0. n.
attrakciok, a hangverseny, a szavazas, a szépségverseny, a radiokdz-
vetités, mint az Tlzletkdtések, vagy legalabb is a komoly érdeklodések
lehetdsége.

Exportrelacionk felkutatdsa szempontjabol mar sokkal fontosabb
a kiilfoldi nemzetkdzi vasdrokon vald részvételnek az a modja, amiddn
az egyes orszagok kollektiv csoportban, reprezentativn modon jelennek
meg. Ezek elokészitése, megrendezése ¢és lebonyolitdsa igen nagy
koriiltekintést, invenciot és iigyességet igényel. Szamitani kell arra,
hogy kiilonésen a nemzetkozi relaciokban jelentds gocpontok aruminta-
vasarain a konkurrens agrarallamok versenyével is meg kell kiizde-
niink, amelyek mint gy6ztes, fiatal 4llamok az ilyen reprezentativ
jellegii akciokra semmiféle pénzaldozatot nem kimélnek. Ezért eze-
ken csakis akkor szabad exporttermékeinkkel résztvenniink, ha az
birja a versenyt a kiallitason résztvevo tobbi orszag kollekciodival.

Minden mas, szezononként ismétlodd kiallitdstol vagy vasartol
fiiggetlen, kiilon magyar kiallitisok rendezése is igen hatasos export-
propaganda alkalom. Ezek az illet6 exportpiac ellatdsdban veliink
versenyzd allamok konkurrencidjatdl mentesen, igazan reprezentativ
modon mutatndk be Magyarorszag kivitelre keriild termékeit. Egy-
egy ilyen kidllitas hathatésan mozditand elé idegenforgalmunkat is.
onall6 magyar kiallitisok rendezése Bécsben, Miinchenben, Romaéban,
Londonban, Ziirichben stb. vagy esetleg fogyasztopiacaink kisebb
varosaiban is, igen nagy hatast eredményezhet akkor, ha azt teljes
koriiltekintéssel, a piac tokéletes ismeretével ¢€s kelld ligyességgel
valositjuk meg. Példa erre az 1932-ben Kopenhigaban rendezett angol
kiallitds, vagy a mult évben Londonban rendezett osztrak kiallitas.
Ilyen reprezentativ magyar kiallitasok anyagat természetesen ki kell
béviteni  torténelmi  multunk, természeti szépségeink, technikai és
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miivészi kultirank bemutatasaval is, amelyek historiai keretet ¢és alta-
lanosabb jelleget adnak kiviteli termékeink bemutatasanak.

A Dbelfoldi  kiallitasok ¢és vasarok exportcélokat szolgalnak akkor,
ha nagyobbszamu kiilfoldi latogatdsat biztositjak. Két ilyen iranyu
megnyilatkozasunkat, a tavaszi Orszagos MezOgazdasagi  Kiallitast
¢s a majusi Budapesti Nemzetkézi Vasart ebben az irdnyban erbtel-
jesen kellene tovabbfejleszteni ¢€s nyugati piacaink tovabbi bekap-
csoldsa mellett kiilondsen exportunk balkdni kiterjesztése érdekében
a tolink délre és keletre fekvd, kisebb kultaraju allamok érdekelt
vallalatainak ¢és Tlizletembereinek latogatasat kell szorgalmazni. A tava-
szi Orszagos Mezbgazdasagi Kiallitds volna hivatva arra, hogy a pri-
mitivebb agrarkultirdji orszdgok ez alkalommal lassdk el magukat
elsérangli tény észanyaggal, mezOgazdasagi gépekkel stb. Két nagy
kiallitasunkhoz legutobb mélt6 modon csatlakozott a  foldmiivelés-
gyl minisztérium altal elséizben rendezett 6szi Mezogazdasagi Kiallitas,
amelynek Kkifejezetten exportpropaganda céljai voltak. Ez a kiallitas
pompas miivészi keretek kozott logikus szakszerliségben mutatta be
agrarcikkeinket; a kiallitds kiilfoldi propagandaja is elsérangu, izléses
¢s hatasos volt.

Nemcsak az ismeretterjesztésnek, hanem a Kkiilfoldi exportpropa-
gandanak is TUjszerii formaja a vonaton, autdkon vagy hajon -elhelye-
zett vandorkiallitas. Franciaorszagban mar régéta fut a vasutvonala-
kon egy ilyen mezOgazdasagi ismereteket terjesztd kiallitdsi vonat,
amelynek kocsijaban egy kiallitds teljes anyaga van praktikusan és
ligyesen elrendezve. A vonat egypar napig all az egyes allomasokon
¢s azt a kornyék lakoi azalatt megtekinthetik. Jugoszlavia a mult
évben rendezett be ilyen kidllitdsi vonatot a mezOgazdasagi ismeretek
fokozottabb  terjesztésére.  Olaszorszagban teherautokra szerelt van-
dorkiallitds jar mar évek oOta az orszagutakon. Ezeknek a kiallitasi
vonatoknak azonban gatat szab az a koriilmény, hogy kétve vannak
a vasutvonalak ¢és wutak melletti helységek lakoihoz mint érdeklédd
kozonséghez és ott, ahol a vasutvonalak gyéren futjdk be az orszagot,
a hatasuk is csak korlatozott lehet. Ujabban a tengeri forgalomban
szerepet jatszd6 exportorszagok exportpiacaik kikotéi  kozott  kiallitasi
hajokat jaratnak. Elképzelheté volna az, hogy Magyarorszag a kiil-
foldi propaganda céljaira ilyen kidllitdsi vonatot rendezne be, amelyet
azutan a nyugati fogyaszt6 orszagokon jaratna rendszeresen végig.

A propagandaeszkdzok soraban az utolsé években mind fokozot-
tabb mértékben nyomult elére a film. A film mint propagandaeszkoz
a kép, a mozgds — és ha a film hangos — az él6sz6 hatasat egyesiti
és ha ehhez miivészi rendezés és tokéletes technika jarul, akkor a pro-
pagandaeszk6zok kozott az elsé helyet foglalja el. A propagandanak
a film terén hatartalan Ilehetdségei nyilnak. A filmpropagandat leg-
tobben ugy képzelik el, hogy az a nagy mozgoképszinhazakban a mii-
sor elott egészen rdvid reklamfilm képében pereg le. Németorszagban
¢s kiilonosen Amerikdban a filmpropaganddnak sokkal szélesebbkorii
alkalmazéasa fejlodott ki. A normadlis nagysagl, gyulékony filmnek az
a nagy hatranya, hogy csak kiilonleges, a néz6tértél tlizmentesen el-
zart vetitOkamraban torténhetik a vetités és még igy is igen sulyos
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katasztrofak  fordulhatnak el6. A  filmpropagandat, amennyiben az
gyulékony normalfilm vetitésével torténik, ez a tény az &llanddo mozgo-
fényképszinhdzakra korldtozza, mig az 0. n. éghetetlen keskeny filmen
késziilt felvételek kivaléoan alkalmasak a filmnek mint propaganda-
eszkdznek igen széleskorti felhasznalasara. Uzleti reklamra, propagan-
dara, ismeretterjesztésre, kiilonésen Amerikaban Kkizarolagosan ezt a
filmanyagot hasznaljdk. Az amerikai vallalatok, hatalmas gyartelepek
propagandaosztilyai propagandafilmjeiket sajat maguk hazilag készi-
tik el; az amerikai iizletember {iizletszerz6 Tutjaira kis kofferben maga-
val viszi a filmvetitd késziiléket és barhol, {izletben, iroddban, nagyobb
tarsasagban minden nagyobb eldkésziilet nélkill levetitheti azt a
filmet, amely vallalatanak hatalmas telepeit, {iizleti ¢életét, berendezé-
sét, a gyartas modjait stb. bemutatja.

A magyar exportpropagandaban, reméljiik, nemsokira a film is
szerepet fog kapni. Bar a kiiliigyminisztérium altal a Magyar Film-
iroda mitermében készitett j magyar ,Hungaria“ film magaban-
véve elsbrangli és miivészi alkotds, céljainkra nem alkalmas, mert tal
hosszti és igy csak rendes filmszinhdzakban, reprezenticids el6adéasokra
alkalmas. Az exportpropaganda célokra az egyes exportcikkek terme-
1ését, csomagolasat bemutatd rovid filmek valok, amelyeket kiilfoldi
kiilkereskedelmi szerveink az importérok, kereskedk, haziasszonyok
stb. egyesiileteiben, klubokban, vagy egyes érdeklddd cégek irodaiban
latogatasaik keretében bemutathatnak.

Minden propagandatevékenység a mai gazdasagi nehézségek Kko-
zott korlatok kozé van szoritva. Az egész vilagon, killonésen fogyaszto-
piacainkon az importkorlatozé rendelkezések, a kontingensek, a vamok,
allategészségiigyi intézkedések egész sora gatolja az egészséges Kkiil-
kereskedelmi forgalmat. Ma, mikor szdz ¢és szaz kinai fal hizodik
keresztiil-kasul —egész Europan, az exportdru elsérangi  mindsége,
a propagandaeszkdzok atiité ereje csak nagy nehezen tud keresztiilver-
gédni ezeken a falakon. Vigasztalé a rosszban is az a tudat, hogy ezek a
falak nemcsak Magyarorszag, hanem az Osszes termeld orszadgok
kivitele el6l elzarjdk a normalis forgalmat. Ezeken a korlatokon tehat,
a kiilpolitikai szempontokat kikapcsolva, mégis az fog legelészor
keresztiiljutni, akinek a piac szempontjabol legmegfelelébb  aruja
van ¢és ennek az darunak a megismerése ¢&s elterjesztése érdekében
a legiigyesebb propagandat csindlja. Ahogy a jo kereskedének nem
szabad reklamtevékenységét feladnia rossz lzleti konjunktira idején,
hanem éppen akkor kell a legerélyesebb hadjaratot inditania a fogyasz-
tok megszerzésére, éppen Ugy Magyarorszagnak is a vilagvalsag gyu-
161k6d6 kaoszaban az Oszinte, nyilt, koltséget nem kiméld, nagystila
propagandaval kell az elzart ajtokat kinyitnia és a magyar mezdgaz-
dasag portékainak dicséséget szereznie.
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